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ABM אסטרטגיית

מה זה ICP? ואיפה מוצאים אותו?

איך בונים אסטרטגיית תוכן?

איך ליצור הזדמנויות עסקיות בלינקדאין?

על מה 
נדבר?
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?ABM מה זה
ואיך זה יכול לעזור לנו לייצר 

הזדמנויות עסקיות ?



 Account
 Based
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ABM



הכול = כלום



תעשייה

התמחות

צמיחה

מחזור
טכנולוגיות

סוג חברה 
(פרטי/ציבורי
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Account



 20%
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כספים

רכש
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CLevel
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Devek
Founded in 1982

Case 
study



Davik
Founded in 1982

Case 
study



מה הם מנועי הצמיחה?

איפה ההזדמנויות?

מה המתחרים שלנו עושים?

אסטרטגיה
מיקוד. 
מיקוד. 
מיקוד.



ICP Industry TITLE score Pain points Blockers Values
Solutions/
value 
proposition

Potential Clients

Investors

Existing Clients

Employees + 
Recruitment



ICP 
Potential 
Clients

Territories TITLE Values score Pain points Blockers
Solutions/
value 
proposition

Main Message

Food 

Beverage

Hygiene





כלים לבניית בנק 
מטרות

+ מנגנון החיפוש בלינקדאין

+ חיפוש בגוגל

Chat GPT +

+ התבססות על דאטה קיימת - 
איתור פרופילים על בסיס מידע 

ארגוני



 חיפוש חברות



חיפוש 
מקבלי החלטות/ 

אנשי המפתח/
משפיענים, בתוך 

החברות

















Relationship Is 
Like A Book. 
It takes years to write 
but only few seconds 
to burn.



איך בונים מערכות 
יחסים עסקיות 

בלינקדאין.





מה הבסיס לבניית 
מערכות יחסים 

מוצלחת?
 

אמון, אותנטיות, 
תיאום ציפיות , 

תקשורת, עניין, ערך, 
כנות, השקעה, 

התמדה,הדדיות.



How it all 
began?



It takes just 3 Seconds
 to make a brilliant First Impression.





עם מי ממשיכים?



מה אנחנו בוחנים? 
או איך בוחנים 

אותנו?

תמונת פרופיל

תפקיד

חברה

רשת קשרים

הודעה אישית











מה חשוב בבניית 
הפרופיל האישי?

 
תמונת פרופיל.

תמונת רקע.

תוכן , תוכן , תוכן

שאר הקטגוריות לעדכון 
חשובות ברמה השוטפת 

מבחינת - מיצוב, חשיפה, 
והאלגוריתם של לינקדאין.



Personal Branding



Branding
is what people say about you 
when you're not in the room.

“
Jeff Bezos, Amazon founder
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מה לא לעשות 
בבקשת 

קוניקשיין?

לא 
למכור!





 ICP

 Profile setup

40% ROI

+



הבדלים תרבותיים
 

.2nd פנייה למי שנמצא ב
 

יצירת חשיפה בקבוצות 
שקהל היעד מבקר בהן.

הודעה אמינה בבקשה 
המסבירה למה אנחנו 

רוצים להתחבר.





יחסינו לאן?
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בניית מותג = סיפור = אסטרטגיית תוכן.



איך בונים אסטרטגיית תוכן?



מה הבסיס לבניית 
 אסטרטגיית תוכן 

מוצלחת?
 

אמון, אותנטיות, 
עניין, ערך, כנות, 
התמדה, הדדיות.



ICP 
Potential 
Clients

Territories TITLE score Pain points Blockers Values
Solutions/
value 
proposition

Main Message

Food South Africa CEO
BizDev
Production 
Managers

5 Improving 
Performance

Risk 
Management

operational 
barriers

Technological 
innovation

Packaging 
solutions on top 
of an existing 
production line

with the packaging 
solutions of Davik 
your production line 
will keep working 
24/7

Beverage

Hygiene



עקרונות לכתיבה 
נכונה ואפקטיבית

+ לא למכור! לתת ערך.

ICP-לענות על הכאבים של ה +

+להגדיר סט של ערכים ועל 
בסיסם לבנות את תוכנית התוכן.

+ לשלב תוכן שמבוסס על 
תחומי עניין.

+ תוכן וידאו 

+ קצר, ממוקד, ת'כלס!

+ לקבוע זמן ביומן.



מטיבי לכת



מטיבי לכת
 

ניתוח נתוני גלישה לאתר באמצעות כלים ייעודיים כמו -
.Leadfeeder

ניתוח סטטיסטיקות של תוכן.-

-.AI שימוש בכלי ICP-תגובות לפוסטים של ה

הצטרפות לקבוצות רלוונטיות שה-ICP חברים בהם.-

תגובות וניהול דיונים מקצועיים בקבוצות.-

הדרך היעילה ביותר לקבל תשומת לב היא באמצעות -
תגובות על גבי פוסטים שה-ICP שלנו מפרסמים.

-.Remarketing שימוש בדאטה לטובת





















?Chat GPT ומה עם



ומה עם 
הת'כלס?





אפשרויות 
להנעה לפעולה

+ שיחה

+ פגישה

+ כנס/אירוע/וובינר

+ מעקב אחרי עמוד 
עסקי

+ קריאת פוסט

+ סקר



עשה ואל תעשה ב-CTA בלינקדאין

לתת ערך

לדבר ת'כלס

נוסח אישי

להתאים את השפה והמסרים לקהל היעד

לתת חוות דעת מקצועית

 לא לצרף קובץ

לא להניע להורדת אפליקציה

לא יותר מ-4 שורות

לא לחפור

לא לרצות את הלקוחות

לא להוציא מהפלטפורמה

לא לשלוח מייל פולואפ אם לא קיבלנו מענה



סיכום והמלצות



        Service          Action         Interest       Awareness            ICP
Setup & 
Strategy

Profile 
Picture

Phrasing & 
SEO

Business 
Profile

Geo / Region

Industry

Job Titles

Keywords

Content

Remarketing

GDN / PPC

Social Media
CTA

Data 
Collection

A/B Testing

Reports

Leads New 
Connections

B2B Digital Customer Journey



אסטרטגיה (מי ,איפה,איך, למה?)❏

❏(Account-להתחיל קודם מה) ICP מיפוי ותעדוף

בניית מערכות יחסים באמצעות תוכן❏

הנעה לפעולה לאירועים פיזיים❏



B2B DIGITAL
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Thank you!


